REKLAMA V PROUDU CASU

Vlasta Gerykova

Zaci se seznami s nékolika reklamnimi spoty z réiznych dob a na rtizné vyrobky. Budou schopni
srovnat rozdily reklam na stejny vyrobek v Case, tak i mezi rliznymi vyrobky ve stejnou dobu.
Pokusi se urcit nejen rozdily, ale i typické prvky pro reklamy v daném odvétvi, cilovou skupinu
divakd ¢i pfipadné kontroverze v Sotech. Na zakladé této aktivity pak mohou za domaci
kol zkusit natocit podobnou reklamu. Pro srovnani spotl bude vyuZita metoda Vennova
diagramu (viz obrazek nize). Do prtiniku obou ploch studenti napisi, co maji reklamy spolecné,
do oblasti mimo prlinik to, co je typické pouze pro jednu danou reklamu.

Clovék a spolecnost (Vychova k obcanstvi resp. Zaklady spolecenskych véd), Informaéni
a komunikacni technologie

7aci 2. stupné ZS (9. tfida), SS

Cilem je naucit studenty reklamy pouze pasivné nekonzumovat, ale pokusit se je zaradit
do kontextu doby ¢i vyrobniho odvétvi. Studenti by méli rozpoznat prvky typické pro reklamy
svého druhu. Student se vlastnim zamyslenim nad spotem a srovnanim s ostatnimi pokusi
ziskat kriticky nahled na konkrétni reklamni spot. Ziskané znalosti pak vyuZiji pfi domacim
projektu — tvorbé vlastni reklamy na jeden z vyrobk( probranych na hodiné.
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Na zacatku hodiny je vhodna Uvodni diskuze se studenty nad tématem reklamy. Co jim vadi
na reklamé? V ¢em vidi jeji prinos? Jakou reklamu povaZzuji za kvalitni? Jaké vlastnosti by méla
mit?

Poté vyucujici pusti student@im sérii reklam na jeden stejny vyrobek (Toyota Corolla, Coca Cola,
mléko/maslo). Studenti zakresli do Vennova diagramu prvky spolecné pro starou i novou reklamu.
Takto se pokraCujese vSemi tfemi vyrobky.

Poté se studenti zamysli obecné, srovnanim starych a novych reklam na rlizné vyrobky, nad tim,
co starsi a soucasné reklamy odliSuje obecné.

Do dalSich diagraml pak mohou srovnat prvky pro reklamy rliznych odvétvi (viz obrazky).

Tip narozsiteni: Za domaci Ukol si Zaci pak vyberou jeden z vyrobk{ (auto, sladky napoj, mléko) a zkusi
nanéjveskupinachnatocitreklamu. NadalSihodiné potomzddvodnisvljpostup, pro¢zvolilidanéprvky,
v ¢em se poucili z reklam promitnutych na hodiné.

POUZITE ZDROJE

http://www.youtube.com/watch?v=9enapbhuMXI (Toyota Corolla 1968, Japonsko); (cit. 19. 7. 2012)
http://www.youtube.com/watch?v=vbsyEI78m5s (Toyota Corolla soucasna); (cit. 19. 7. 2012)
http://www.youtube.com/watch?v=8bvYPIhIiS4 (Coca Cola — 60. léta); (cit. 19. 7. 2012)
http://www.youtube.com/watch?v=CD6j_7bgrtA (Coca Cola 1980); (cit. 19. 7. 2012)
http://www.youtube.com/watch?v=R1NnyE6DDNQ (Coca Cola soucasna); (cit. 19. 7. 2012)
http://www.youtube.com/watch?v=6nLnyLXNrmY (mléko stara); (cit. 19. 7. 2012)
http://www.youtube.com/watch?v=0R80U5InRkw (mléko 1998); (cit. 19. 7. 2012)
http://www.youtube.com/watch?v=AyPDvrs2NNI (Zlatd Hana maslo — soucasnad); (cit. 19. 7. 2012)
PodObal: Pfirucka pro vyuku o globalnich souvislostech naseho obchodovani. Brno: NaZemi — spolecnost pro fair
trade, 2011. ISBN 978-80-260-0692-3.
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Priloha — priklady Vennova diagramu

Toyota Corolla stara Toyota Corolla nova

reklama na automobil reklama na napoj
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